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Er ist der populdrste Schwinger im Land und seit seinem Riicktritt
vom Profisport nun vermehrt auf dem Green statt auf dem Sage-
mehl anzutreffen. Christian Stucki gewann alle wichtigen Schwing-
feste der Schweiz und trug mit seinem sympathischen Charakter
viel zur wachsenden Popularitit des Schwingsports bei.

Text: Esther Hirlimann




DER GOLFER

WIE ALLES BEGANN...

Wenn Christian Stucki auf seinem Platz ab-
schldagt, wirkt das so, als ware er hier zuhause.
Vor seinen Flssen liegt das Berner Alpenpano-
rama mit Eiger, Ménch und Jungfrau, geschmiickt
von stattlichen Bauernhdusern, spriessenden
Baumen sowie ab und zu einem landwirtschaft-
lichen Gefahrt, mit dem rund um den Golfplatz
die Felder bewirtschaftet werden.

Limpachtal ist eine Welt, wo der Schwing-
und der Golfsport sich landschaftlich und kultu-
rell die Hand geben. Und doch rdumt der einstige
Kranzschwinger humorvoll ein: «Zwar entspricht
meine Postur nicht jener des klassischen Golfers,
und meine Hiftrotation ist nicht die beste!»
Doch seiihm der Einstieg leichtgefallen, als eine
Truppe von befreundeten Sportlern rund um den
Eishockeyspieler Mark Streit ihn vor ein paar
Jahren fragten, ob er nicht mit ihnen ab und zu
auf den Golfplatz komme.

«PROFI WERDE ICH SICHER NICHT»

Die Platzreife war schnell gemacht. Seither geht
es regelmadssig fur ein paar Tage ins Piemont
oder nach Crans-Montana. Dabei gehe es mehr
um den Spass als um die Anzahl Schldge. «Profi
werde ich sicher nicht, aber Golfen macht mir
viel Freude — mit dem Aspekt, dass ich draussen
bin und mit Freunden einen schénen Nachmittag
verbringe.»

Christian Stucki kann gut verstehen, dass viele
Spitzensportlerinnen und -sportler golfen. «Es
ist ein guter Ausgleich. Du bist aktiv und ver-
bringst eine gute Zeit zusammen.» Die Aussage,
dass Golfen kein richtiger Sport sei, findet er
falsch. «Vor allem der mentale Aspekt ist so her-
ausfordernd wie bei jedem Leistungssport: Du
musst stdndig Entscheidungen treffen und dir
eine Taktik zurechtlegen: Welches Eisen nimmst
du? Wie ist der Wind? Schldgst du rein oder
nicht? Manchmal liegst du falsch, manchmal
nicht...»

«DER DRIVER BLEIBT MEIN ENDGEGNER»
Und ausgelernt hat man auch im Golfsport nie.
So ist Christian Stucki regelmadssig auf der Dri-
ving Range, um an seinem Golfschwung zu fei-
len. «Ich versuche, mit dem ganzen Set zu spie-
len. Der Driver bleibt jedoch mein Endgegner,
weil dort viel Slice draufist.» Er spielt in Lim-
pachtal, wo sich das einzige Par-6-Loch der
Schweiz befindet - dem mit 666 Metern langs-
ten Fairway Westeuropas.

In Limpachtal ist er seit diesem Jahr auch
Ambassador. «Da ich aus der Region komme,
passt das gut fiir mich. Der Platz gefdllt mir. Es
ist ungezwungen und familidr.» Stuckis ndchstes
Ziel ist es daher auch, seine beiden Jungs und
seine Frau firs Golfen zu begeistern. «Es wdare
schon, als Familie zu golfen und mehr Platze
kennenzulernen.» Besonders reizen ihn jene, die
mitten in den Bergen liegen, wie etwa Engel-
berg oder Ybrig.

LIMASSOL GREENS

Play Cyprus
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WACHSENDE POPULARITAT

Was macht Christian Stucki heute, nachdem er
2023 seinen Riucktritt vom Schwingsport gege-
ben hat — und wenn er nicht gerade auf dem
Golfplatz ist? «Ich hatte das Gliick, dass ich mit
meinem Sport die Familie erndhren und einige
Werbepartner tiber das Karriereende hinaus mit-
ziehen konnte. So werde ich immer noch regel-
massig gebucht fur Auftritte aller Art.»

Wo immer Christian Stucki unterwegs ist,
wird er sofort erkannt. Das hat auch damit zu
tun, dass der Schwingsport in der Schweiz
enorm an Popularitdt gewonnen hat. «In einer
globalisierten Welt bekommen ldndliche Traditi-
onen eine neue Bedeutung. Der Schwingsport
verkorpert eine «heile Welt», die etwas vom tris-
ten Weltgeschehen ablenkt», nennt er als mog-
liche Erklarung.

ZEIT FUR SEINE FAMILIE
Dass sich immer mehr Leute fiirs Schwingen in-
teressieren, hat jedoch auch Schattenseiten.
«Nicht nur das Eidgendssische ist zu einem Mega-
Event geworden, auch kleine regionale Schwing-
feste haben Miihe, den Publikumsandrang zu
bewaltigen.» Doch Christian Stucki mdchte nicht
jammern - durch die Attraktivitat des Schwing-
sports bleibe auch fiir den Schwinger etwas tb-
rig. Hier schliesst sich der Kreis. Denn auch Golfen
ist populdrer geworden. «Der Schreiner spielt mit
dem Banker, die Angestellte mit dem CEO. Das
Handicap spielt keine Rolle. Hauptsache, alle ver-
bringen eine gute Zeit», meint Stucki.
Zuriickgeben mochte Stucki nach seiner Kar-
riere auch seiner Familie etwas: «Da ich tiber viele
Jahre viel unterwegs war, bringe ich mich heute
vermehrt in den Haushalt ein, sodass mein Tag
gut ausgefillt ist. Doch geniesse ich es auch,
endlich mal etwas Luft zu haben und sagen zu
koénnen: «Jetzt gehe ich ab auf den Golfplatz!»

o B 12 = =

THE SCREEN IS THE

GREEN

Der ganze Golf live &
im Replay auf Sky Sport

sky B
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Stilvoll abschalten nach

der Golfrunde

Golf erfordert Prazision, Fokus und mentale Starke. Nach dem Spiel bietet Hunn
mit stilvollen, komfortablen Gartenmdobeln den idealen Ruickzugsort, durchdacht

wie das Spiel selbst.

Wer langfristig Freude an seinem Aussenbereich ha-
ben mdchte, sollte beim Kauf von Gartenmdobeln auf
Qualitat achten. Mobel im Aussenbereich sind ganz-
jahrig Sonne, Regen und Temperaturschwankungen
ausgesetzt, giinstige Varianten zeigen oft schon nach
einer Saison deutliche Abnutzungserscheinungen.
Hochwertiges Outdoor-Mobiliar hingegen tUberzeugt
durch Langlebigkeit und Wetterbestandigkeit und ist
damit nachhaltiger und wirtschaftlicher.

Qualitat, die man spurt

Wie bei einem perfekten Golfschwung, entscheidet
auch bei Gartenmdbeln jedes Detail. Mobel von Hunn
stehen fur préazise Verarbeitung, hochwertige Materi-
alien und ein durchdachtes Design, bei dem Ergono-
mie und Funktion sorgfaltig aufeinander abgestimmt
sind. So entstehen Gartenmobel, die Komfort und
Funktionalitat harmonisch vereinen und sich stimmig
in jeden Aussenbereich einfligen.

Outdoor-Erlebnis im Freien

Der Garten ist heute mehr als nur Grinflache, er ist
ein zusatzlicher Wohnraum unter freiem Himmel. Mit
wetterfesten Stoffen, komfortablen Polstern und in-
novativen Materialien wird das Outdoor-Wohnzimmer
zum Ort fir Entspannung und Genuss bei jedem
Wetter.

Kompetenz seit Uber 35 Jahren

Bei der Wahl der passenden Gartenmadbel lohnt es
sich, auf Erfahrung zu setzen. Hunn Gartenmdobel ist
seit Uber 35 Jahren die erste Adresse, wenn es um
hochwertige Outdoor-Einrichtung geht, und bietet das
grosste, ganzjahrig verfugbare Gartenmdbel-Sorti-
ment der Schweiz. Besuchen Sie die grossziigigen
Ausstellungen in Bremgarten AG oder in Lyssach BE
und lassen Sie sich vor Ort beraten. Dank grosszugi-
ger Lagerflachen ist eine breite Auswahl sofort ver-
flugbar, darunter zahlreiche Modelle, die exklusiv nur
bei Hunn erhéltlich sind.

Mehr Profi-Tipps
zum Gartenmobelkauf:

Hunn Gartenmdbel AG

Fischbacherstrasse 15, 5620 Bremgarten hunn
Bernstrasse 3-5, 3421 Lyssach
www.hunn.ch GARTENMOBEL
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PGA Show: gigantisch
und voller Leben

Der erste Eindruck: Gigantismus — das kénnen
die Amerikaner immer noch. Wir sind Ende Ja-
nuar in Orlando und besuchen die 73. PGA Show,
das jahrliche Stelldichein der globalen Golfbran-
che in Florida. 2026 sind Giber 1000 Aussteller in
Orlando mit dabei und prasentieren sich von der
attraktivsten Seite. Allein ein schneller Rund-
gang dauert ein paar Stunden, weil man dann
doch hier und dort kurz verweilt.

Es gibt an der PGA Show alles, was das Gol-
ferherz begehrt — und noch viel mehr. Socken,
Hiite oder Driverhiillen im Uberfluss, Equipment
aller Art, dazu die neuesten Entwicklungen be-
ziiglich Datenanalyse, Trainingshilfen, Material
in allen moéglichen — und fiir Europder manchmal
auch unmoglichen — Bereichen. So fallt ein ein-
platziger, futuristischer Golfcart auf, der in der
Lage ist, dank spezieller Sensoren selbst zu fah-
ren, wenn man doch ab und zu ein paar Meter
(oder eher Yards) laufen mochte. Kostenpunkt:
Wie ein Mittelklassewagen!

SMARTE GOLFBALLE

Im Golf sind die USA immer noch das Land der
unbegrenzten Moglichkeiten. Frank, der fir ei-
nen Golfclub in Kalifornien arbeitet und die PGA
Show seit Jahrzehnten besucht, bringt es auf den
Punkt: «Es geht immer schneller vorwarts. Am

Ende bleibt Golf aber ein wunderbarer Sport, bei
dem man einen Ball mit so wenig Schldgen wie
moglich ins Loch beférdern muss.»

Die vielen Hersteller, die ihre Produkte an der
PGA Show stolz anbieten, tun alles, um den Gol-
ferinnen und Golfern dabei zu helfen. Die Kiinst-
liche Intelligenz wird in ein paar Jahren auch im
Golfsport vieles dominieren, zahlreiche Vorboten
sind in Orlando zu entdecken. Aber wir finden:
Noch méchten wir zum Beispiel selbst entschei-
den, mit welchem Schldger wir aus 120 Meter die
Fahne angreifen wollen (um dann doch im Bun-
ker links vom Green zu landen), und uns das nicht
von der KI anhand von 120 Daten vorschreiben
lassen!

Aber nattirlich sind uns auf der PGA Show in
Orlando viele interessante Dinge aufgefallen.
Zum Beispiel intelligente Golfbélle, die Launch-
Monitor-Daten liefern. Zehn Jahre wurde daran
geforscht und geprobt, jetzt ist «Chip’d» bereit
fiir den Markt. Es ist ein spektakuldres Produkt,
zumal es gar nicht so einfach ist, einen Chip, der
Daten erfasst, in einen Golfball einzubauen, der
dem Aufprall eines Golfschlages standhalt. Hin-
ter der Idee steckt Anil Agarwal, der schon lange
in der Mikrochip-Branche tatig ist. «Das ist im
Grunde genommen unser iPhone 1», sagt Agarwal.
«Es ist erst der Anfang.» Tests haben bewiesen,
dass der Ball mit hohen Schldgerkopfgeschwin-
digkeiten umgehen kann. Aktuell ist er aber in
erster Linie fiir Putts konzipiert und lasst sich mit
einer App synchronisieren, die Daten wie Ball-
geschwindigkeit, Treffwinkel und Spin liefert. Bei
einem Preis von zurzeit noch tiber 100 Dollar
pro Stick ist es vielleicht schlau, die Bélle nur
auf dem Griin zu benutzen.

HANDSCHUHE VON BASEBALL-BRAND

In anderen Aspekten ist die Entwicklung schon
deutlich weiter. Leichter, angenehmer, eleganter
ist beispielsweise die aktuelle Golfmode. Tolle
und auch teure Brands wie Malbon, Travis-
Mathew und Greyson bieten Kleider an, die man
auch im Biiro, im Ausgang oder im Gym tragen
kann. Bei den Schuhen geht der Trend zu Model-
len, die wie Sneakers aussehen, aber Stabilitat
und Wasserdichtigkeit von Performance-Schu-
hen bieten.



GOLFSTYLE

74

Die Palette an Gadgets, Hightechprodukten und
Trainingsgerdten wird immer breiter — fiir den
Schwung, die Hiifte, das Handgelenk, den Putt
oder was auch immer. Spannend und sinnvoll ist
ein Golfhandschuh, der auf fundierter Wissen-
schaft basiert. Die Marke Marucci fiel bisher vor
allem als Schldgerhersteller fiir die Major League
Baseball auf. Auf der PGA Show 2026 gab das
Unternehmen bekannt, dass es seine «Lizard Skin»
Grip-Technologie, die es fur die Griffe seiner Schla-
ger verwendet, nun auch fir die Entwicklung ei-
nes neuen Golfhandschuhs nutzt. Das Material
bietet mehr Reibung als Leder und sorgt fiir einen
besseren Griff — es wird an drei Stellen einge-
setzt: entlang der Handfldche, an der Basis der
Finger und auf der Oberseite des Daumens.

Die Erhohung der Griffigkeit in diesen Berei-
chen spiegelt nach eingehender Datenanalyse die
Griffdruckmuster von Tourprofis wider. Laut
Studien soll es mit diesem Handschuh zu einer
Verringerung der Streuung um fast 40 Prozent
und damit zu geraderen Schlagen kommen —

Fashion Show an der
PGA Show

sowie zu einer Steigerung der Ballgeschwindig-
keit. Klingt doch fabelhaft! Zumal das zusatzli-
che Material nur einen halben Millimeter dick ist
und damit nicht wahrnehmbar sein soll.

FEHLSCHLAGE WERDEN KORRIGIERT

An der PGA Show 2026 sind alle bedeutenden
Marken prasent — und tiberbieten sich mit Super-
lativen. Callaway beispielsweise preist die neuen
Ho6lzer und Eisen mit einem KI-optimierten De-
sign an, selbstverstdndlich sind die Schlager aller
Hersteller fehlerverzeihender und robuster und
besser und genialer als jemals zuvor. Selbst bei
Treffern an der Spitze oder an der Ferse soll die
Flugbahn relativ stabil bleiben. Die Schlagflachen
sind nicht mehr tiberall gleich dick, sondern
durch KI so berechnet, dass sie Fehlschldge gleich
aktiv korrigieren kénnen. Nur schwingen muss
man immer noch selbst.



In den USA sind zudem bereits tragbare Launch-
Monitore wie der Shot Scope LM1 fir knapp
200 Franken erhéltlich, die auch gleich Schwung-
korrekturen vornehmen kénnen. Der Trend zur
Unterhaltung setzt sich zudem fort mit prazisen
Radargeraten, die gleichzeitig stylische Laut-
sprecher sind. Und es gibt tatsdchlich smarte
Einlegesohlen mit Drucksensoren zur Analyse
der Gewichtsverlagerung im Schwung. Kann
hilfreich sein, muss jetzt jedoch kaum zwingend
in jeden Schuh gesteckt werden.

Wir verlassen die grandiose PGA Show jeden-
falls mit jeder Menge Eindriicken und Erlebnis-
sen. Und leicht euphorisiert, weil es die Amerika-
nerinnen und Amerikaner an den Standen meis-
terhaft verstehen, im Gesprach jedes Produkt so
darzustellen, als sei es eine zwingend notwen-
dige Errungenschaft auf dem Weg zu einem bes-
seren Golfspiel. Am nachsten Tag realisieren wir
auf einem der tiber 200 Platze in der Nahe Orlan-
dos, dass wir leider immer noch die gleichen,
fehlerhaften Golfer geblieben sind. Hatten wir
mit den «Chip’d»-Béllen gespielt, hatten wir
mehrere hundert Dollar im Wasser versenkt.

ZAHLEN UND
FAKTEN

1195

An der 73. PGA Show prasentierten sich Ende Januar
insgesamt 1195 Marken. So viele Hersteller waren in
Orlando noch nie mit dabei.

34000

Uber 34000 Branchenexpertinnen und -experten aus
90 Landern und allen US-Bundesstaaten waren vor
Ort.

1000000000
Rund 1300 VIP-Einkauferinnen und -einkaufer
vertraten ein Einkaufsvolumen von knapp einer

Milliarde Dollar. NEW MEN’S COLLECTION

102000 WIREH X8 B TiaE CEN OO G

Die Ausstellung erstreckte sich tber 102000 Quad-
ratmeter im Orange County Convention Center.
Flr nachstes Jahr ist bereits wieder eine Erweiterung

geplant. Check QR code
™ for BIRDIES!
aih o il o [ie U
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GUT AUSGE-
RUSTET DURCH
DEN SOMMER

Golfen unter freiem Himmel ist wunderbar. Wer die Runde jedoch wirklich

geniessen will, braucht auch die richtigen Accessoires.

Text: Gabriela Rietmann

Werden die Tage langer und erstrahlt der Lieb-
lingsplatz endlich in sattem Griin, schlagen viele
Herzen hoher. Doch gemach - es sollte auf eine
gute Ausrlistung geachtet werden. Denn trotz
aller Begeisterung ist die korperliche Belastung
hoch. Eine Golfrunde findet meist auf weitldufi-
gem, kaum beschattetem Geldnde statt. Die in-
tensive Sonneneinstrahlung und die hohen Tem-
peraturen sind vielfach eine Herausforderung
fiir den Kreislauf und die Konzentration. Daher
ist richtiges Vorbereiten unerlédsslich, ebenso
wie die hier vorgestellten kleinen Helfer.

Nichts geht tiber eine hochwertige Sonnenbrille.
Sie schiitzt die Augen und beugt Ermiidungser-
scheinungen vor. Ein Cap oder ein Hut sind eben-
so unverzichtbar. Wahrend das Cap vor allem
das Gesicht gut von der Sonne abschirmt, hilft

die Krempe des Hutes zusatzlich, einen Son-
nenbrand im Nacken zu vermeiden. Ebenso emp-
fehlenswert sind gute, atmungsaktive Hand-
schuhe. Sie geben sicheren Halt, auch wenn die
Héande ins Schwitzen kommen.

Nicht zu unterschatzen sind die Socken. Meist
wird einem erst nach dem Spiel bewusst, welche
Leistung die Fiisse wieder einmal erbracht ha-
ben. Daher sind nebst bequemem Schuhwerk gut
sitzende Socken eine hilfreiche Ergdnzung.

In Kombination mit ausreichend Wasser, Son-
nencreme und leichter, funktionaler Kleidung
wird die sommerliche Golfrunde nicht nur ange-
nehmer, sondern auch gestinder. So vorbereitet,
lasst sich die warme Jahreszeit in vollen Ziigen
geniessen — mit Freude am Spiel und einem guten
Gefiihl fiir den eigenen Korper.



Daily Bucket Hat — React-Sportbrille -

rundum geschiitzt, rundum elegant vergiss, dass du sie tragst

Der marineblaue Bucket Hat
von Daily ist ein Accessoire,
das auf dem Golfplatz sofort
auffallt — im besten Sinne. Die
umlaufende Krempe schitzt
Gesicht, Ohren und Nacken
vor direkter Sonneneinstrah-
lung und das atmungsaktive
Rippmaterial sorgt auch bei
Warme flr einen angenehmen
Tragekomfort.

Dank lichtadaptiver Techno-
logie passen sich die Glaser in
unter einer Sekunde an — egal,
ob grelles Sonnenlicht, Schat-
ten oder wechselnde Bewdl-
kung. Integrierte Solarzellen
versorgen die Elektronik, das
Gewicht ist kaum sptrbar. Dies
ist das Ergebnis schweizeri-
scher Prazisionsarbeit.

J. Lindeberg Bolero — Titleist-Players-Handschuh -
Schutz mit modischem Anspruch Feingefiihl aus Premium-Leder

Ob extreme Sonneneinstrah-

lung oder kiuihle Temperatu-

ren — auf dem Golfplatz wech- e
1 seln die Bedingungen schnell.

Das cropped Bolero-Jack-

chen von J. Lindeberg schiitzt |

Schultern und Arme wirksam, ] |

ohne die Bewegungsfreiheit 1
einzuschranken.

Weiches, dlinnes Premium-
Leder liegt wie eine zweite
Haut an. Perforierungen an
Fingern und Handflache sor-
gen fUr optimale Bellftung an
heissen Tagen.

Giirtel La Boucle — Socken —
erleichtert das Biicken gute Passform erwiinscht
o LABOUCLE Das elastische Geflecht passt Sie Uberzeugen durch ihren

a sich jeder Bewegung an, ohne

zu drucken. Der hochwertige

Lederabschluss mit Metall-

schnalle steht fur sichtbare

Qualitst. Uber 65 Modelle |
stehen zur Auswahl.

prazisen Sitz, ihre hochwer-
tige Verarbeitung und ihre
Atmungsaktivitat. Zudem voll-
enden sie das Gesamt-Outfit.
Wahrend J. Lindeberg und
Ecco ein etwas dezenteres De-
sign anbieten, zeigen die Looks
von Chervo mehr Farbe.

Damen-Look Herren-Look
Pink und Navy (Chervo) Navy und Weiss (Chervo)
Navy-Top mit pinken Print- Gemustertes Polo, weisse
‘) Shorts von Chervd — dazu Shorts, schwarzer Gurtel, Cap

Chervo-Socken in Rosa/Weiss.
Ton-sur-ton: Die Farben der
Shorts werden direkt von den
farbenfrohen Socken aufge-
griffen.

i

Alle gezeigten Produkte sind im Fachgeschaft und im Onlineshop von Golfers Paradise erhaltlich.

in Navy, FootJoy-Handschuh —
und Chervo-Socken in Dunkel-
blau mit farbigen Streifen als
bewusster Kontrast. Jedes Teil
flr sich funktional — zusam-
men ein stimmiges Bild.
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Aarburg hat ein neues Golf-Herz:
Die Golf Factory ist eroffnet

In der Region Oftringen, Zofingen und Olten hat lange Zeit ein spezia-
lisierter Golfshop gefehlt — diese Liicke schliesst nun die Golf Factory
in Aarburg.
Die Eroffnungswoche zeigte: Hier entsteht mehr als nur ein Laden, es ent-
steht ein Treffpunkt fiir die Golf-Community. Im Fokus steht die individu-
elle Beratung anstelle von Standardverkauf. Mit Marc Riitti und Jirgen
Masholder setzt das Team auf Erfahrung und modernste Technologie wie
TrackMan, um Schwung und Ballflug prédzise zu analysieren und das per-
fekte Equipment zu finden.

Neben Fachkompetenz tiberzeugt die Golf Factory auch durch ihre
offene, personliche Atmosphdare — sie ist ein Ort fiir Austausch, Beratung
und Leidenschaft fiir den Golfsport.

Golf Factory Aarburg

Oltnerstrasse 107, 4663 Aarburg
Offnungszeiten: Di-Fr 9.00-12.00/
13.30-18.30, Sa 9.00-16.00

Mehr Komfort, weniger Aufwand,
mehr Fokus auf lhr Spiel

Der Flatcat Gear 3 bringt Sie miihelos liber jeden Golfplatz — kraftvoll,
leise und prazise. Kein Ziehen, kein Schieben, kein Stress.
Mit neuem Akku, schneller Ladezeit und Fussbremse sind Sie sicher und
flexibel unterwegs. Zusammenklappen? Geht in Sekunden — kompakt,
praktisch und durchdacht. Einmal gefahren, méchten Sie nicht mehr zu-
rick. Flatcat Gear 3 — gonnen Sie sich das Upgrade fiir Ihre Runde.
Haben Sie Fragen oder méchten Sie das Produkt live sehen? Thr Golf-
fachhdndler ist gerne fir Sie da.

www.ls-golf.ch

At-hena — stabil, einfach, modern

At-hena erweitert die «go»-Serie um den neuen Elektro-Golf-Trolley
«go-solid».

Das preisgiinstige Einsteigermodell ab 975 Franken tiberzeugt durch sta-
bile Konstruktion, einfache Bedienung und modernes Design. Ein einteili-
ger Chassis-Rahmen sorgt fiir hohe Stabilitdt. Der Aufbau erfolgt lediglich
iber eine Drehverbindung am oberen Holmen. Zusammengeklappt ist der
Trolley nur 27 Zentimeter hoch. Leistungsstarke Doppelmotoren, ein BMZ-
Lithium-Ionen-Akku mit einer Reichweite von rund 36 Lochern sowie ein
integrierter USB-Anschluss sorgen flir Komfort und Leistung auf der Runde.
Optional ist eine Fernbedienung erhéltlich.

www.at-hena.ch
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Swing Glove fiir bessere Schlage

Ausschlaggebend fiir gutes Golf ist Vertrauen. Die Fahig-
keit, seinem Schwung zu vertrauen, ist eine der wichtigs-
ten Voraussetzungen fiir besseres Golfspiel.

Das Vertrauen entwickelt sich aus dem Selbstbewusstsein.
Es heisst also, die Angst zu bekdmpfen! Die Angst vor schlech-
ten Schlagen bewirkt, dass der Golfspieler versucht, den Ball
zu steuern, statt befreit nach ihm zu schwingen. Das kann
nicht funktionieren. Nur unverkrampfte Schwiinge lassen den
Ball gerade fliegen, vorsichtige Schwiinge fiithren oft zu Ka-
tastrophen.

Swing Glove wird Thnen helfen, Threm Schwung zu vertrau-
en und die Angst zu bekampfen. Swing Glove unterstiitzt und
stabilisiert die richtige Handgelenksposition wahrend des gan-
zen Golfschwunges. Swing Glove erméglicht Thnen, die be-
kannten Grundfehler zu vermeiden und Thr Spiel sofort zu
verbessern. Eine leichte und bewegliche Schiene aus Polyethy-
len stabilisiert Ihr Handgelenk wahrend des ganzen Schwun-
ges in der richtigen Position. Das erstklassige Cabretta-Leder
von Swing Glove begiinstigt einen weicheren Griff. Das Trai-
nieren mit Swing Glove fordert das Speichern der richtigen
Bewegung in der Muskulatur. Swing Glove verhilft Thnen zu
einer Vereinfachung Ihrer Gedanken. Damit wird die Quali-
tdt Threr Schldge erheblich verbessert.

Swing Glove Switzerland
3113 Rubigen
info@swingglove.ch
www.swingglove.ch

Flat Cat

Umfold Your Same

Dein Flat Cat Gibernimmt alles andere

AKKU 36-LOCH
FALTMECHANISUMS
STEUERUNG
PARKBREMSE
USB-ANSCHLUSS
SCHWEIZ
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‘ FACTS & FIGURES

BACK-TO-BACK

© Getty Images

Ein Jahr nach seinem ersten Sieg in Augusta hat
Rory Mcllroy das Masters 2026 gewonnen und sich
damit seinen sechsten Major-Titel gesichert.

Der Nordire ist erst der vierte Spieler
in der Geschichte des Masters, dem es
gelang, seinen Titel zu verteidigen —
nach Tiger Woods, Jack Nicklaus und
Sir Nick Faldo.

«Ich kann nicht glauben, dass ich

17 Jahre auf ein griines Jackett warten
musste — und jetzt gleich zweimal
hintereinander gewonnen habe. All
meine Beharrlichkeit auf diesem

Platz zahlt sich aus.»

Rory Mcllroy

Genius - das
Meisterstuck

aus Titan.

Mit Rickwarts-
gang

Elektro-
trolleys

Komplett ausgestattet
ab CHF

Vollstandig aus Titan gefertigt, ist dieser Elektro-
trolley der Star auf jedem Golfplatz. Dank seinem
geringen Gewicht, dem leistungsstarken Antrieb
und einer Komplettausstattung mit vielen Extras
gewinnt der Genius mit Leichtigkeit den Titel
«Best of Class».

= Komplett ausgestattet mit Scorecardhalter, Schirm-
halter, Getrankehalter und Transporttasche

= Golfomania-Exklusivitat: klapp- und zerlegbar -
flir maximale Transportflexibilitat

= Packmasse: 66x35x23 cm

= Leergewicht: nur5,8 kg

= Leistungsstarke Motoren mit leichtem Qualitats-Akku

= Einfache Handhabung dank Drehknopfregler

= 10- und 20-Meter-Distanztimer-Funktion

= |ntegrierte Bergabfahr- und Park-/Feststellbremse

= Titanrahmen gebdrstet mit 5 Jahren Herstellergarantie

Komplettpreis inkl. Zubehor: CHF 2790.-

Rdderin Schwarz,
Hot Red, Konigsblau
und Titansilber

Beim Kauf eines Golfomania-Trolleys erhalten Sie
jetzt unseren wasserdichten Cart Bag zum halben
Preis (CHF 190.- statt CHF 380.-)!

Alle Golftrolleys auf www.golfomania.ch

20 ﬁgmama

Schweizer Exklusivitat.

Showroom und Service
Gewerbestrasse 24, 8800 Thalwil
Telefon 043377 99 02
Mo-Fr8.30-12.00 und 13.30-18.00 Uhr
www.golfomania.ch

Schnelle Lieferung ab eigenem Lager. Auch in Pro Shops
und bei qualifizierten Fachhandlern erhaltlich.



MARKETPLACE

PAAR-MITGLIEDSCHAFT
ST. APOLLINAIRE
Zu vermieten oder

zu verkaufen
Kontakt: 079 241 34 28

ZU VERKAUFEN MITGLIEDSCHAFT
KYBURG/SEMPACH/
ST. APOLLINAIRE

Alle 5 Platze unbeschrankt spielbar
Verfligbar ab SOFORT
(Mitgliederbeitrag 26 bereits bezahlt)
Verkaufspreis CHF 16500.—/
Offizieller Preis CHF 23000.—
bernhardvonwyl@greenmail.ch,
Tel. 079 610 75 09

1 Spielrecht zu verkaufen fur

ST. APOLLINAIRE (BASEL)
SEMPACHERSEE, KYBURG
Offizieller Preis CHF 23000
Verkaufspreis CHF 14900

Jahresgebihr 2026 ist inkludiert
Tel: +4179 676 23 37

Eine tragende, liebende
Beziehung ist mein
Wunsch.

Flhrt der Weg dazu Uber ge-
meinsame Golfrunden, ken-
nenlernen und gute Gespra-
che? Golfer, U60, sportlich,
schlank, smart und good
locking sucht eine schlanke
und sportliche Golfpartnerin
auf Augenhohe. Raum Bern
plus. Du erreichst mich bitte
mit Bild unter:
golfandlife@proton.me

Ich freue mich auf Dich!

Nachhaltige
- Golfballe

100% recycelter Kern

Neue Schale o
loop me EEZE
Jetzt im Online-Shop: B 3
www.loopgolfball.com E# r

1 Mitgliedschaft glinstig
zu verkaufen

SEMPACHERSEE, KYBURG
UND ST. APOLINAIRE

Unbeschrénkt auf allen 5 Platzen
Preis nach Vereinbarung
Tel.+4179 433 82 08

GOLF-INSEL
MALLORCA

Kleines Haus am Meer im Studwesten
der Insel zu verkaufen.
Kontakt: golfinsel@bluewin.ch

Der erste und einzige Golfhandschuh,
der gleichzeitig Ihren Schwung
n =

{' Swing Glove

und lhren Griff verbessert.

Ly

WD

www.swingglove.ch

clever-golf
Golfballstempel

Balle individuell und dauerhaft
in Sekunden markieren.

Nie mehr Ball verwechseln

das Golfer-Geschenk. Elgen u1e S
und gratis Bilderbank frei wahlbar:

www.c-golf.ch 3552375

ErEELi

+ schnell aufgebaut|
+ flaches Packmass
+ inkl. Zubehor

at-hena Golf Center,
Dietikon/ZH
043 495 00 10
at-hena.ch

eon—

cLus FITTING

JIMS Club Fitting
8953 Dietikon
078 922 73 63
jms.consulting@hispeed.ch

Golf-Fitting
mal anders!

Fur alle Marken
umsetzbar

FOREWARD

Wo golfbegeisterte |2l

Singles sich finden. IO

info@golfpartner.ch « 071 866 33 30 « golfpartner.ch
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